Наименование оценочных средств по контролируемым разделам 
дисциплины 

	№
	Контролируемые разделы 
(темы) дисциплины*
	Код контролируемой компетенции (или ее части)
	Наименование оценочного средства

	1
	Маркетинг и брендинг. Понятие и сущность
	УК-9
	Вопросы зачета

	2
	Бренд-менеджмент
	
	

	3
	Оценка и управление брендами
	
	

	4
	Основы коммерции и проектирование
	
	






Вопросы к экзамену
1. Понятие и концепция маркетинга.
2. Понятие бренд – менеджмента.
3. Комплекс маркетинга.
4. Элементы бренд – менеджмента.
5. Дизайн в маркетинге и бренд – менеджменте.
6. Управление товарными марками.
7. Разработка бренда.
8. Маркетинговая программа.
9. Маркетинговая стратегия: понятие и виды.
10. Управление брендом: цели и этапы
11. Жизненный цикл товара, марки/бренда.
12. Маркетинговые технологии в бренд – менеджменте.
13. [bookmark: _GoBack]Сегментирование: понятие и этапы процесса.
14. Позиционирование: понятие и этапы процесса.












Критерии оценки:
Таблица 1
Критерии оценки сформированности планируемых результатов обучения
	Планируемые результаты обучения
	Показатели оценивания, балл

	
	2 / не зачтено
	3 / зачтено
	4 /зачтено
	5 / зачтено

	УК-9: Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях жизнедеятельности
	Не способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях жизнедеятельности
	Не способен самостоятельно принимать обоснованные экономические решения в различных областях жизнедеятельности,
	Способен принимать обоснованные экономические решения в различных областях жизнедеятельности
	Способен самостоятельно принимать обоснованные экономические решения в различных областях жизнедеятельности
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